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¢ eespecializada
. = eminfografia e
design editorial
..~ comoobjetivo
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= Servico completo de infografia desde a
;;E Infograficos conversa com cliente ate a versdo final incluindo
o= ideias, redacao, rascunhos, formatos e layout

: . - final. O conteudo (dados, pauta, historia, etc.)
— Revistas Dalldel_a vira um infografico digital e/ou impresso para que
= ate o final a mensagem seja transmitida de forma clara.

Relatorios e balancos o

il Criagao e ministracao de oficinas
e treinamentos para demandas

SerVi?OS e - &&& graficas ou ferramentas graficas

Livros especificas. Indicacada para projetos

prOd Utos = g#cr:?r?:se mais longos e que envolvam um maior

U numero de profissionais.
/ Jornais
J,
e outros profissionais da area - orientando

g Folders
. ~ e sugerindo solugcoes para um determinado
& Exposicdes culturais OrlentaQaO projeto, seja para a conceituacao ou para a

e mentoria producso propriamente dita.

L &

Orientacao para equipes que trabalham com
projetos graficos - designers, jornalistas
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Sobre
Infografia

A frase infografia ndo é
arte, do professor Alberto Cairo,
ilustra bem uma situagcao em
que ainfografia e erroneamente
associada, que ela serve apenas
para a finalidade estetica. Antes
de tudo, um infografico e um
produto jornalistico e deve ser
governado pelas mesmas regras
eticas, pelorigor, preciséo e
seriedade da profisséo.

Seguindo nos conceitos do
professor Cairo, um infografico
pode sim tomar emprestado
artificios e ferramentas do
design grafico, cartografia,
ilustracéo, computacéo grafica
e demais disciplinas, mas sua
orientacao sempre deve ser
comunicar da forma mais clara
e confiavel possivel.

Mas ao mesmo tempo
em que o foco da infografia
e a preciséo da informacéao,
nao quer dizer que o lado
estético fica de lado - pelo

contrario. Como exemplo

de inspiragéo visual temos
trabalhos fantasticos, como os
do jornalista e artista Jaime Serra
e da designer de informacao
Frederica Fragapane. Nomes
renomados mundialmente,

seus infograficos s&o pecas

de exposicoes em museus e
chamam a atencao no primeiro
olhar, que convidam o leitor para
se aprofundar nas camadas.

Mas entdo porque usar
infograficos? Eles sdo eficientes
em comunicar algo ja que suas
representacoes visuais de dados,
nas mais variadas instancias, séo
capazes de revelar e transmitir
informacdes e historias que o
olhar humano nao perceberia. A
infografia tem a vantagem de ser
posta em formas que o cerebro
humano facilmente entende.

“Especies endémicas” Frederica Fragapane
(Corriere della Sera, 2020)
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Visualizar Informar Comunicar

Por que usar
Infografia?

776.8080 1 de combustivel de
guerosene + 1.204.0800 1 de oxigénio
liquide

Uma infografia pode Transmitir um conteudo A infografia pode

ser a forma ideal de da forma mais confiavel destacar elementos que
representar visualmente € COM precisao, rigor e normalmente passariam
uma grande quantidade seriedade jornalistica despercebidos

de dados pelo olhar
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Sobre
design
editorial

Em uma era onde o tempo
de atencao € cada vez mais
disputado, a apresentacao vi-
sual de um material pode defi-
nir se o leitor, a pessoa segue
interessada ou simplesmente
larga de lado. E exatamente por
ISSO que o ditado “nao julgue
um livro pela capa” passa lon-
ge, muito longe aqui no tema.

O design editorial, como
perd&o da redundancia, € um
ramo do design que trabalha
com a estruturacao e organi-
zacao visual de um texto em
uma pagina. E ele o responsa-
vel por organizar, na forma e
no conteudo, elementos como
cabecalho, titulo, colunagem,
imagens, tipografia e outros
Tudo isso converge no objetivo
de prender e conquistar visual-
mente o leitor, de dar persona-
lidade e legibilidade do texto e
tambem de orientar a ordem e
a atencao do leitor ao percor-
rer o conteudo.

Contudo, tal qual a infogra-
fia, 0 exercicio do design edi-
torial tambem e uma atividade
multidisciplinar que envolve
outras areas do design e da co-
municagao, como jornalismo,
ilustracao, infografia, redacao
e/ou texto criativo, tipografia
e fotografia. Vai muito alem de
diagramar uma pagina bonita, ja
que a diagramacéo muda con-
forme o produto e seu respecti-
vo publico. O foco e a estrutura
visual de um livro € bem diferen-
te de um jornal ou uma revista,
por exemplo.

Sobre producgéo editorial,
aqui na Infograffi trabalhamos
com diagramacéo e criagao de
projetos graficos de revistas,
livros, exposicdes artisticas,
guias, manuais, relatorios e car-
tilhas - seja impresso ou digital.

A hierarquia entre imagem e texto e
organizada pelo design editorial
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CONHECA O PERFIL DO
ELEITORADO EM CINCO
MUNICIPIOS DA REGIAO

Dados do TSE revelam que o eleitor que vai as urnas no dia 02 de outubro de
2022 em Passo Fundo, Erechim, Carazinho, Soledade e Marau é mulher e acima
de 40 anos. Os nimeros que embasam os graficos percentuais trazidos na
reportagem levam em conta os cinco malores colégios eleitorais da regido.

Reportagem e pesquisa: Alexandre Marcheze e Marlusa Oliveira
Infografia: Marcus Freitas, Alexandre Marcheze e Marlusa Oliveira
Dados: Tribunal Superior Eleitoral (tse.jus.br)
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Infografico sobre

o perfil eleitoral
para a reportagem
“Conheca o perfil
do eleitorado em
cinco municipios da
regido’, enquanto
funcionario do
Nucleo Experimental
de Jornalismo
(Nexjor)do curso

de Jornalismo da
UPF. Reportagem

e pesquisa dos
jornalistas Alexandre
Marcheze e Marlusa
Oliveira. Produzido
e editado no

Adobe lllustrator

no tamanho A3
(297x420mm).
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LANCADO O DIA 22 D MARCO PARA PC, XBOX ONE E PS4.
PESORSALE AT PROOBCAG: 5y
MARCUS “ihl‘a I0GAZERR &

(Esqg.) Infografico sobre
Red Dead Redemption
2, disponivel e publicado
originalmente no site

de games Jogazera.
Produzido e editado

no Adobe lllustrator

e Adobe Photoshop

no tamanho A3
(297%x420mm).

6®

(Dir.) Infografico sobre

0 jogo “Sekiro: Shadows
Die Twice’, publicado dia
20 de marco de 2019 no
site Jogazera. Produzido
e editado no Adobe
lllustrator no tamanho
A3 (297x420mm).

&

SERVICOS E PRODUTOS

SOBRE INFOGRAFIA

SOBRE DESIGN EDITORIAL

SOBRE  CLIENTES CONTATO


https://infograffi.com.br
https://infograffi.com.br/infografico-onde-os-fracos-nao-tem-vez-red-dead-redemption-2/
https://infograffi.com.br/30-anos-do-projeto-charao/

"3 30 anos do

PROJETO CHARAO

Consolidado como uma ferramenta para a preservaqao da espécie, o projeto
tem agora o desafio de manter o incentivo a recuperagao do habitat da na_.-
espécie e a aplicacao de estratégias de conservacao e reproducao

Pesquisa e informagdes: Assessoria de Imprensa UPF
Arte e infografia: Marcus Freitas (Nexjor FAC)

Pontonol B | i

Cerrodo I

A Moto Atldntico
Po

O papagaio-chario pertence a uma
espécie de ave que ndo constrdi o
proprio ninho, Para colocar seus ovos,
o Chardo utiliza espacos criados
pelo tempo na natureza, como
buracos em troncos de arvores.

Alimentacgdo: a principal sdo as
sementes de araucaria. O
deslocamento da espécie se da
porque o planalto de SC é uma
das principais regides do Brasil
onde hd grandes areas
remanescentes de floresta
COM 3raucaria, As aves
se alimentam, principalmente
de pinhdo, mas
também de frutos,
sementes e folhas
de outras espécies
vegetais.

Papaga:o charao (Amazona pretrei)
O papagaio é 0nica espécie migratdria do Brasil.
Projeto Chardo iniciou em 1991 e em 2021
completou 30 anos de histéria.

—— —
=
= 25m
Tano
- 20m
urcvcar 12
angustifoli
T 15m 2 anos
= 10m
dias .
A araucéria mede, 3
em média, de 15m + 5m
3 20m, mas pode :
chegar até 30m
em idades mais
avangadas, ' £ &anos

Urupema (SC): possui grande concentragdo
de araucdrias, por isso o papagaio-chardo
permanece no local para alimentagdo nos
meses de migragdo, ocorrendo um grande

encontro de passaros da espécie.

Araucdria,a "casa”do chardo

Nome cientifico: Araucaria
angustifolia

Familia: Araucariaceae
Floragao: setembro a outubro
Frutificacdo: abril a junho
Origem: mmm Kl m—
Importancia ecolégica: espécie
pioneira, alimenticia,
madereira e reflorestamento

Comprimento:
IC] 6
26a29 2a4

dias ovos

corporol:

3a4 mais de
anos 40 anos

“ fevereiro
ke ¥ de 2018 foi
criada a Reserva
Particular do
Patrimdnio Natural
(RPPN] Papagaios de
Altitude pelo Projeto
Chardo /AMA em
Urupema, Esta UC
protege o papagaio-
chardo, 0 papagaio-
de-peito-roxo e seus
habitats, favorecendo
diversas outras
espécies.

Aespécie
habita os dois
estados: RS e SC.
Em solo gadcho se
reproduz & a migragio
ocorre de abril a julho para
aprox. 19 mil aves que se
deslocam para a serra

- Até meados dos anos 1980, os bandos de
catarinense. ; 100 Km

chardes concentravam-se no nordeste
do estado, nas imediagdes da Estagio
Ecolégica de Aracuri, localizada no

Principais ameagas: Tréfico de animais com a municipio de Muitos Capdes.

captura de filhos, além da perda de habitat, com
a falta de dreas com araucdrias, que fornecem
pinhdo, a principal fonte de alimentagdo dos
papagaios, e também pela falta de drvores velhas
que servem de ninho para 0s papagaios.

" AUPF

Infografico sobre

os 30 anos do
Projeto Charéo

da UPF, disponivel

e publicado
originalmente no
site institucional

da Universidade

de Passo Fundo.
Produzido e editado
no Adobe lllustrator
e Adobe Photoshop
no tamanho A3
(297%x420mm).
Textos, informacoes,
pesquisa e revisao
gramatical da
Assessoriade
Imprensa da UPF.

@

SERVICOS E PRODUTOS

SOBRE INFOGRAFIA

SOBRE DESIGN EDITORIAL

SOBRE

CLIENTES CONTATO


https://infograffi.com.br
https://infograffi.com.br/30-anos-do-projeto-charao/

iratos & Al Nrch D cortis Contit pOFD Botar e
Maggand God of War Ragaarbk ¢ o pindiil ncamints
eeacirsivg da Somy para 2002 © gama & o capliulo final da
frandsa da Sants Monkca Studiona mitiologla ndedica heste
iarifion vornos BguUmds ndeidackes oo GINTG CRM g
) P30 P55 nd i § o novemiben.

Pwitaley Mol Barboah  Irfograic Mavs Fonliag

JOGAZERA

OUu =

e
b
£0 HORAL
g R e s

T AITEr RS § T Wordia
g e FR e
[ i s ) P,
Gk -g Firdafuinlerd
T B PR
o i
e oin
2

ARMATIMAMENTE

R GE G0

= FALH

o b, g [
el d § Fale rknl-mllm-:-
TR i e e o S
o g DN B T
EXPLORALAS T
Ev-rrrﬁ-rrﬁ-f{ B . (el W W-rrrrrﬂrrf;(]
RASRNSNNNNNN) haraborat M - HLESSRNNNNRNNNS)
LINHA B0 TEMPD: —— P
el S e R T e EINT e el ] e
AR O G O L AT i L
! AMER e and 2': 1o
- YV ey
ooz, () (Smake) CEENG EI—
e s

it s Bt Wi bt i Bt B . e B, bt e ] Bk B, B e e G i, B ke, o e
—

O RETORNO A

MIDGAR

S8o lterals décadas de espera que chegarke ao fim.
Ern brive, remos volthr a0 munda dé um dos
principals RPGs de todos of Lempos. Final Fantasy
Vil Remake chegh nd din 10 de abil, primoeine par
P54 o depols para demals plataformas. Para
amanizar a espera, preparames um infogrifico
espocial para relembrar uma das principals sagas
da histdria Inlciada por Hinorobu Sakaguchl.

. 2 SmAes
" CHADY HAMMOUD
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HARCAS FREITAS

—'-W

" O ndmen 7etuas
wirkas aparktes (spolieon)

A Vendas per jogolangaca
%" [orm ekl chi prichaciet )

GATHRROEDLHH

HoEmmantnedverds
¢ T I P,

|
EXEhe i S Tae

»

(Esq.) Infografico
sobre o0 jogo “God
of War: Ragnarok’,

publicado 4 de

CLOUD STRIFE

i e b o s ma,
Larnc-fon grmen b parie s
e weichanieon, S Shiren [

novembro de 2022

no site Jogazera.

i [ Produzido e editado
e no Adobe lllustrator
(& no tamanho A3
(297x420mm).

Dooncaits
Iniclal da FF VI
ﬂer-:-rr.Jinw

6@

(Dir,)Infografico sobre
Final Fantasy VIl Remake
disponivel e publicado
no site de games
Jogazera. Produzido

e editado no Adobe
lllustrator e Adobe
Photoshop no tamanho
A3 (297x420mm).

Madores cecamentos de
pmuu:an- marketing
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A Bola da Copa Nexjor foi um especial
infografico desenvolvido enquanto
funcionario do Nucleo Experimental

de Jornalismo (Nexjor)do curso de
Jornalismo da UPF para a cobertura da
Copa do Mundo de 2022, realizada no
Qatar. A pesquisa dos dados e textos
para o infografico foram dos jornalistas
Alexandre Marcheze, Bernardo Junges
e Cassie Becker.

A bola foi criada no formato de um
dodecaedro (12 lados) para imprimir
em duas folhas A4, recortar e montar.
Dividido em dois hemisferios, a base
conta com um grafico de linha com

a participacao do Brasil em todas as
copas, e a parte superior com dados da
selecdo, do pais sede e da bola oficial.

Em menor escala, a ideia da Bola do
Nucleo era ter um “‘companion’, algo
fisico a m&o para informacdes rapidas
da Copa 2022 - alem da parte “méo

na massa” de recortar e montar o
grafico - mas que ndo fosse somente
ilustrativo ou decorativo: era de
extrema importancia conter conteudo
jornalistico em forma de infografico.
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Link crie movimento  para fundir - construciiodas S move: junta

espera vai acabarl Seis anos apos Breath of the Wild, Link retorna para salvar Hyrule em . . subi ali‘ri.:‘dﬂ.s:,)(i.\ oa;.»c:;‘sc 5 - emm
| The Legend of Zelda: Tears of the Kingdom (TOTK), candidato a jogo do ano que chega para : . A e ST L
. expandir a liberdade do titulo anterior. Aqui no infografico destacamos novidades, nimeros da Jo g cinimigos] s, flecha
série, mecanicas e mais. TOTK é exclusivo para Nintendo Switch e chega oficalmente no dia 12 de maio. 3
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Infografico sobre o jogo
The Legend of Zelda:
Tears of the Kingdom,
publicado no dia 9 de
maio de 2023 no site
Jogazera. Produzido

e editado no Adobe
lllustrator no tamanho
A3 (297x420mm).
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,—ﬂllcl—’ ’ﬂ” local até 2P [tela dividida) One, Xbox Series S|X e Steam Top Racer CO“eCtIOD
(Nintendo Switch,
PS4, PS5, Xbox One,
Xbox Series X/S

e Steam) no dia 7
de marcgo de 2024.
Produzido e editado
no Adobe lllustrator
no tamanho A2

(420x594mm).
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BEM-VINDO AO PESADELO DE

Silent Hill™, Lembrar
iténica frase evoca uma nostalgia to triste quanto sedutora, come
53¢ sussurrando em nossos ouvidos tanto sobre s

m que os pesadelos ganham vida
Criada pela Konami, Sil uma das malores franquias de
terror da histéria dos e0games por suas narrativas humanas @
trigicas, vividas na solidio de um lugar perdide nos confing dos
Estados Unides m suas préprias
fathas, terrores proibidas. Silent Hill s¢ estendey
por muitos jogos, ganhou filmes ¢ inspireu décadas de terror na
cultura pop, ternando-se tho eterna quants os mados que
vivém em suas ruas abandonad @m sua nivoa maligna.

ITENS E
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SILENT HILL:
SHATTERED MEMORIES

Layout e

e =) s diagramacao de
A infografico sobre

= a serie Silent Hill

Ao para o Posterzine

GameMaster da

L et 22 Editora Europa.
i = e Produzido e editado
no Adobe lllustrator
com medida de
50x70 cm. Pesquisa

FN L ATEIMNG f e textos por Rafaela
3 Andrelino. Edicao

por Humberto
Martinez.

Untimo boss: WHEELMAN
JSairn sinhol or

SILENT HILL: THE
SHORT MESSAGE

FsE | P8

Masulre gt TANURA
Adricn oruturs oriea oorts

coma BX

— Titults 63 jogs
Meta na Metecritie
(4%t s ma Linhs £ temps)
SILENT HILL
| mey Ar g4 i sl

SERVICOS E PRODUTOS

SOBRE INFOGRAFIA

SOBRE DESIGN EDITORIAL

SOBRE  CLIENTES CONTATO


https://infograffi.com.br
https://infograffi.com.br/silent-hill/

TOTAL DE NOTAS DISTRIBUIDAS
Toal de

=140

0 W &0
W Criangada fez () W

ot souadas 124.995.10 Atualmente, o programa é composto por Jurandir Filho, Felipe Mesquita, Evandro de Freitas Tolal de jogos avaliados- 380
e Bruno Carvalho. Esse infografico relembra e contabiliza alguns nimeros, rankings,
@ 5717 discussdes e momentos marcantes a0 longo desses mais de doze anos de podcast. 206 184
T ; Pesguisa de dados & infrmuglies: Falio Moron, Kalil Vinicius. Leandro Barbosa, Leandro Travezani @ Ricardo Begalli
0 1500 Infografia e diagramor’o: Marews Vinieios Freitas  Revicio 2 6o Erandra de Freitas a w0 L
l‘liﬂyﬁlliﬂ:@ Artes: Diogo Senna @ Didig Lima peodugio 99vid br = Menor que 30 . Maiar que 90

AL 017 1% 5pls. - 2° 4 pls. 3% Tpls.« 4 Zpls.« 5% 1 phs. 2018 em disate 1% 10 pls. - 2% 9pls. 3% Bipls - 47 Tpds. . 57 Fpts.

w3

B Semifisl [fimal [ Veacedor

Criado em 2010 com intuito de relembrar as velhas jogatinas nas locadoras e fliperamas,
revistas antigas, brincadeiras de rua e os videogames mais cldssicos, 0 99Vidas existepara  TOTAL DE JOGOS COM NOTA
registrar e compartilhar essas paixdes gue fizeram parte da nossa infineia. MAIOA OU MENOR QUE 98

MELHORES JOGOS DE CADA AND, DE 2013 ATE 2022 MELHORES JOGOS DE CADA GERAGAD

Sist. de pontusgie 1% 10 pls. 2% 9pts.« 3% Bpds. « 4% T pbs. - 5 Bipls.

i 15 w16 i wis _ WGesgie 5 Gensgie 64 Gengio 18 Ceragia

3

ont v [
cuncunecee [N

swaow or moroor: [

BzPa P
The Last or us [

N° DE PARTICIPAGOES POR CASTER

Jurandir Filhe S 45/ Jurandis Filho 21 I N, 157
Felipe Mesquita %S 96 Felipe Mesquita 41 PRI 45
By Carvalho /N 4] | Beung Ganalhy STy S ;7
Evandro de Fretas TAN 467 [vancvo de Freitas 197 I

lzzy Nobre NN &17 lzzy Nobre () S— [} lzzy Nobre  EEENNN B
(td. de comidades 39 Convidados G Comvidades [N < EEZ
X . ) R "
e g o) g ) S o i B Wggwssls 0 0 100 0 S0 100
o Maior que 90 e Menor que 90 Total de Shdar 270w Média e Nollas 99Vidas
JURANDIA
FILHO OUANTIDADE DE ~
PROGRAMAS E TEMPO pecdl
The Last of Us Part il POR CATEGORIA D737
Chrons Trigger G, de programas @ Tempa lotal > iﬂme“
2 Fiaal Fantasy VIl / Remake 5
e _ Replar s Melhores do Ana
MESOUITA DM 0F2512:34 B9 ©205136
Pancadio . Remake
The Last o1 Us B18 D245 @} 043646
GITA San Andreas ” Review
Cheons Triggor m ©114036 @1 O14410
BRUND AL e
CARVALHO Histiria dos ¥ B2 030
| W Givme.cats [ ._,'?""""w Estilo 99Vidas Misica
Shadow of the Colossos Total geral  Total extras WED 10600
| Castlevania: SOTH w497 @136 9 i :
Metal Gear Solid ORI O 1072119 . 1 Extilo S3vidas
Game ' LAl 023 0313958
EMANOROS 021 0304209 Cossre
b
Orermatch £ 44
Outer Wilds ®8 0162856 D2 OBMHIE  Tolalcasls @593 ©EX0621

=

oesTHY [l =
s =
wiewrcer [ =
meratcear soun [ =
seoro [N & |
cormo: I |
meast oF us: part 1 [ &

0 =
sueermmio corssey [ =
SPiock . I =
oo reuenor 2 [ >
ceeesre [N |
aesevr e 2 [ =

H
overmarcy [l =

FIMAL FANTASY XV . s

TITANFAL

UFE 1S STRANGE [ =
LT
veraccenrsouo [ =
omvcecry [ =
o7 SW ADRUS [ =
meustorvs I
e 2 [l =
ren ceao reoewriow [ =

seuo: ocarua oF . [N
SYPHONY GF THE WIGHT 2
moecromsy v T =

worizon 2ere oowy [ =
sweoom or e cocosses [ &

THE LEGEND OF
BREATH OF TH|

rvae ranrasy v Ao [N =2

sooem sun waics wornces [N =
power eowcovvrry I

aecoa:a unx 1o e pasT [ =

MEDIA DE NOTAS E TOTAL
DE NOTAS 33VIDAS DISTRIBUIDAS

Juvandic Fitho D NI D IENT]
Felipe Mesquita %5 SN = SN 12
Brung Gancalho 3 TN ) I 52
Evandro de Freitss & NREINDN ) DN £5

OUANTIDADE DE NOTAS ATRIBUIDAS
Total de wotas: 1447

MOMENTDS MARCANTES
| (AT ceetess

ELDEN

e

AR LR

ARSI T e

SLE Pt R s g L W i g
-

e T A S B e N L L e s S g S T D B N T

TR

GRANDES CHEFES DE

Timts wms 533 P40l 3003 & BanLEpFm TV d marval” war
E Bt el pm pei O Lides Beg o doy femay gt £
A7 S 05 (R EEE 07 el it TP eR M e LB T
- e rrrerardan U wls crivdo com
P T Ty
Lkl B5HT ST UBAEE § PO DD B DG
Ddarala efer ot e pow rlan & oiirls de o1 hadn do devamvnlvndes o o
B L Ll ol T e R e T g e e
D CABICA B RO
L, M P CPLF B W e (S SEEES Al ST S ]
e prmd s e [hden Eing ¢ ael i bamas o3 maln maresies sstre siss.

(Esq.) Infografico
comemorativo dos 500
podcasts do 99Vidas,
disponivel no site 99Vidas.
Produzido e editado

no Adobe lllustrator no
tamanho A3 (297x420mm).
Com pesquisa de dados

e informacoes por Fabio
Moron, Kalil Vinicius,
Leandro Barbosa, Leandro
Travezani e Ricardo Begalli.
Infografia e diagramacgao
por Marcus Vinicius Freitas.
Revisdo e Edicao de
Evandro de Freitas. Artes de
Diogo Senna.

@

(Dir.) Poster infografico
sobre os chefes do
jogo “Elden Ring” para
o0 Bookzine Poster
GameMaster da Editora
Europa. Produzido

e editado no Adobe
lllustrator no tamanho
70x50 cm.
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Produzido e editado

no Adobe lllustrator

no tamanho Al
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eclesiais por Elis
Barbosa.Textos por Rede
Igrejas e Mineracéo.
Coordenacao do projeto
por Guilnerme Cavalli.
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I 1 I s i QU"EEZ‘!“?E e i metroidc\;/ania MARS
Sersriel T W 2120 (Nintendo Switch,

SUBWAY STATIONS .’ : PSA, PSS, XbOX One’

' Xbox Series X/S, Epic
| _ _ Store e Steam) no dia
| i e AR [ e o it 1de agosto de 2024.
ko 1 1 sl | =i i el | Editado e revisado por
L o e Guilhes Damian e Bruno
S [ [ TH | =\ e Ot s | 2 : Carvalho. Produzido
g T o e editado no Adobe

lllustrator no tamanho
A2 (420x594mm).
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Projeto grafico e diagramacgao da revista Echo do
IHPF, edicdo n°® 4. Textos e pesquisas produzidas
pela equipe do IHPF, composta por: Alex Antonio
Vanin, Cassié Haubert Becker, Djiovan Vinicius
Carvalho e Fabiana Beltrami da Silva.
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Projeto grafico, diagramacéo da cartilha e
identidade visual da lll Caravana por la Ecologia
Integral. Cartilha com 56 pags, produzido no
tamanho A5 no Adobe InDesign. Producao de
montagem para adesivos, pec¢as para redes sociais
e sites, pOsteres impressos, camisetas e ecobags
utilizando Adobe Photoshop e Adobe lllustrator.

“lll Caravana por la Ecologia Integral” € um projeto
coordenado por Guilnerme Cavalli. Assessoria de
imprensa por Daniela Andrade. Texto por Dario
Aranda e Guilherme Cavalli. Equipe Campanha
Desinvestimento em Mineracdo: Daniela Andrade,
Valentina Vidal e Guilnerme Cavalli.

6®

TRANSICION
MINERO-ENERGETICA:

F

Red Eclesial P A &nica (R ) P s
Es una plataforma de articulacién sinodal, L
de compartir de experiencias y de servicios .,
para responder a las necesidades del terri-
torio de los 8 paises y 1 territorio witramar m
de la Panamazonia [Bolivia, Brasil, Colom- x
bia, Ecuador, Guyana, Guyana Francesa, 3
Perd, Surinam y Venezuela). Cultiva, cuida b " =

v

¥ fortalece procesos herizontales con los
pueblos y organizaciones eclesiales de la
Amazonia y de otros territorios. Se fortale-
ce desde las dindmicas propias de ser una
Red que debe encarnarse en la vida cotidia-
na de los pueblos, promaviendo encuentros
comprometidos y sensibles, pero que tam-
bién es capaz de mover otras esferas de
concientizacion e incidencia.

Conselho Indigeni fo (Cimi):
L inculada a la Conf ia Na-
cional de Obispos Brasilefios (CNBB) que ha
dado un nuevo significado al trabajo de la
Iglesia Catdlica con los pueblos indigenas.
Creado en 1872, en plena Dictadura Militar,
cuando el Estado brasilefo se centraba en
grandes proyectos de infraestructura y asu-
mia abiertamente que la integracitn de los
pueblos indigenas en la sociedad mayoritaria
era la dnica perspectiva, el Cimi buscd favo-
recer la articulacion entre aldeas y pueblos,
P ' las grandes indige-
nas, donde se trazaron los primeros esbozos
de |a lucha para garantizar el derecho a la
diversidad cultural. Sug précticas incluyen al
respeto a la alteridad Indigena en su plurali-
dad étnico-cultural e histérica y la valoracitn
de los conocimientos tradicionales de los
pueblos indigenas.

0
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Projeto grafico e diagramacgéo do Guia de Cultivares
Soja e Trigo 2025 da Sementes Butia. Edicdo
impressa com com 48 pags. produzida no tamanho
20x20 cm no Adobe InDesign - edi¢do interativa
com 50 pags. Textos e informagdes por Amanda
Veseloski e equipes tecnicas da Sementes Butia.
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/2 ot oy _ P A AN Infografico “Onde
' Morrem os Dragoes’

sobre a serie House of

/ A the Dragon e o universo

| 1 L ( N2 L WU de Game of Thrones para
"N e e Sy Posterzine da Editora
(‘ e orosmon hror s sopies s A e o o 0 s 2o O Europa. Conceito,
e e M e produg&o, pesquisa e
£ e @R\ 22 diagrmagao em conjunto

com Fabio Rockenbach
(A Experiéncia do
Cinema). Produzido

e editado no Adobe
lllustrator e Adobe
Photoshop com medida
de 50x70 cm. Edicao por

Humberto Martinez.

®

(DN DE MOR REM (DS

SUNFYRE |

DROGON RHAIGAL  VISIRION
[ ]

SERVICOS E PRODUTOS SOBRE INFOGRAFIA SOBRE DESIGN EDITORIAL SOBRE CLIENTES CONTATO


https://infograffi.com.br
https://infograffi.com.br/infografico-onde-morrem-os-dragoes-hotd-e-got/

Projeto grafico e diagramacgao da revista do Clube
Recreativo Juvenil, de Passo Fundo-RS. Edi¢éo
impressa com com 28 pags, produzida no tamanho
21x28 cm no Adobe InDesign. Textos e informagoes
por equipe de comunicacao do Clube. Disponivel para
leitura no site do clube.

2° PEAO DO
ESTADO E DO DT3J

Matteo Luis Felini represeniou a entidade
com Exito mo 36° Endrevero Cultural de
Grav

Caros associades @ associadas da
Chube Recreative juveil,

Depois te quatrs ancs & drente da
presidincia desta instiuicho o querida

Piscina de Ondas

6

Meu agradecments também s&  preparss

ESLANCH & Codos colabaradanss, por ua Academia Nova soberana

10

valil & pel gerente financein, Roberto
Matarl, que tanta corarbuivam para o
Exitc da nosss pearde,

Xi3rRS Feram anos de muicos desalios,  timento
prencizados &, ackma e tudo, de multo
trabialbe coketive, Enfrantames periodos

Rainhas da
temporada 14
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DO CONCRETO AO CUIDADO: A

ARQUITETURA TRANSFORMANDO
VIDAS ATRAVES DOS ESPACOS
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Projeto grafico e diagramagao da revista
FACTUAL, produzida pelos alunos do Curso

de Jornalismo e Publicidade e Propaganda da
Faculdade Ideau, campus Passo Fundo-RS.
Edicdo impressa com com 28 pags, produzida
no tamanho A4 cm no Adobe InDesign. Reviséo
e edicdo pelo corpo docente do curso.
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S JOHNS DE DOOM

g

ARMAS ICONIZAS

PRINCIPAIS JOG

DOOM 3-2004

A que seria dos jogos de tiro em primeira
__ | Ppessoasem o legado de DOOM?

T brovavelmente algo bem monétono... Se
voué joga e curte FPS hoje em dia. agradeca ao
bando de maluces metaleires da 1D Software, que

viraram a indistria dos games de cabega
ixo, DOOM nio foi o primeire FPS da
histéria, mas fol o que definiu o 0 com
s afiadas, visual marcante e uma atitude
aressiva que influenciou geragdes de jogadores,
desenvolvedores, estidios e subgéneros inteiros.
Agui vocé confere datas, nimeros e curiosidades
dos principais jogos da série, além de destaques de
jogabilidade, inovacGes e a marca indelével deixada
por Carmack, Romero & cia na histériados games.

& Por Guilhermes Damian &
& Marcus Vinlcivs Freltas

impsioncy ma comida para replicar a brrmuda de Deom,
s usizavam a engine kd Tech 1, outros, teonologias préprias.
i tockos bebiam da mesma fonte: combate frendtio e vickincia
estilizacla. Abaino, aluns dos princpais tilukos influenciados diretamerte:

g

DOGM =101

Pra Wlwiedow

= “Push Forsard Combar™;
NECOMPenta por jogar
Agresirvarmante: vids e ruricio
5 tidas matando, nic se

A% Ut integran
eFag D di vidh.

ema de upgrades dinkmico:
anmas, anmadura e runas,

<
ustomizanda o et de o

darnervsonal «
aladas, ganghes

Infografico sobre a serie
DOOM criado para o
langamento de DOOM:
The Dark Ages, em maio
de 2025. Conceito,
producéo, pesquisa,
diagramacgéo e edi¢éo
em conjunto com
Guilnermes (Guilhes)
Damian. Produzido

e editado no Adobe
lllustrator, Corel Draw e
Adobe Photoshop com
medida de 50x70 cm.
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EXPOSICAO

Uma vila comercial:

comércio e sinergias produtivas na Vila Victorio Veneto

ma das mancas defindonas da Vila

WVictorie Veneto fol, sem divida a

s dirrvereso comercal que et
s bases da sud formacha, por & localizar
e urme rota de inbenso fu de pesscas e
e produtos. Neste espaco divistno entre o
wbans & & rural, mesclvam-se ativicsdes
agricolas ¢ artesanas, que dwam o tam do
pequena comercio, realizado pelo nicleo
famsibiar, com dinamismo. Em canta evrdadla
a05 pais na Rilka, a italiana Maria Magrinelli,
resicente na Vila Wictorio Viseto, registrou
om fundonavam as atividades do cotidia
no daquela familia que vivia do comsérsic:

Este nelato é interessanite pois revela a
dmensioda adaptacio tanto do papel
das atividades desernolvidas pela fa
milia a0 contexto urbano, quants o da
agricultura para o sustento da famiia,
Oficios e saberes sm sinergia com &
AZNCUtUrS MAZrATAm COm €585 Sifel-
105, que viram na espacialidade urbana
de Passo Fundo uma forma de otimi-
zagio econdmica. Havia uma dindmica
comercial, industral e de servigos, que
mareou a Vila Victorio Veneto.

No Guia lustrade Comerdial, Industrial ¢
Profissional do Muricipio de Passe Funde,
publicads am 1939, & ne Guia Gersl de
Passo Fundo, publicado em 194, listis &
anviincios presentes nestes catilogos dio
eneita de revelar parte das farmilias ali re-
sidentes & da dversfieacBo produtiva e de
servigos que existia. Mo censo realizado
pela Prefeitam Munidpal em marg de
|940. a Vila Victorio Veneto contava com
edificagbes, a maioria muito prova-

wlmemr CASAS e COMMICD, &M que o
estabelacimento e, 50 Mesmo terpo,
casa de moradia ca famidia ¢ cominca
hotelaria, csns

e paste, oficinas, Armacérs, dectilinix

& engamaladores de vinhos ¢ cachagas, _'

agougues, ibrca de sablo e ousros.

O dinamismo & a diversificacio dos em-
preendimentos estabelecdos na Wila Vie-
oo Veneto forarm mancantes. Virios

. estabelecimentos oferedam produtos &

servicos de diferentes tpos. atimizando

Scolastica Marchesin, rutueal da Comune
de Solign, prvinca de Treviso, & as flkus

Auiblia e Corstanting, para lems avidara

Brail. Apds dinco ancs de separagio, em
mz aesposae as filus imigrasam paea

© expago e a disp faciitads

Criacdo de identidade
visual, projeto grafico e
diagramacéo dos paineis
da exposicao Vila Victorio
Veneto: uma “vila de
italianos” em Passo Fundo
do Instituto Historico

de Passo Fundo (IHPF).
Paineis impressos com
medidas de 1,90m xTme
Tm x 2m. Produzido com
Adobe InDesign e Adobe
Photoshop. Pesquisa,
producao, fotografias e

Afwrrilia Seortegigra b unmadis de ricr dle artiges de tods & ordern nos bulebes na'JuIa Wictiria Veneto,
expressio comercil na Vila Victorie Vene- s casas de coméric, Em penal, esses
0.0 niscleo familiar de Innocencio Scor- —] Em139.0matadours ¢ aougue dos Sae- LN e et : : . dallda i .
tegagna & sua esposa, Amable Tessaro, tegagna abateu a cifra de 622 poecos., supe- chamados bodepdes” ou “bodegas”, ar- & Ga, e funcianava como um bar e anma- t t | d | H PF
ua e s | tveonsmmenern | mmniisrr WEOUGUE] s ks koo extos pela equipe do :
- o @ filhos de imigrantes itallanos, se esta- | 0 L0 matadourc de Carlos Maraschin, na Vila o, onde se podia enconirar produtosde  miuderas, secos e mohados e produtos co-
de anomdonrdce | " enbothans oo e i g o = DE - = iy mm’i'.;mm"‘”".:
ictorio Veneto B = e W e e e
ra, filo do casal, 1 18 adguirida pela m:\:u;;.«mv;mﬁgﬂ fieando atris aperus da Frigoeficn Borella, utos <Ly g tacar a familia de Attilio Pavan. Iulunn mduwsrpmawmdem
aa Feiios peckson. slame, came.costela, | @ mor abatedouro de s o murkipi, SUIHDS - natural c Comune de Moriago della Bat- 1937, Al consegunumaconcess 3o da o . .
Pl e e L e | Ermneres S mee A exposigao foi realizada
- - - s il de corrogas ¢ SRS ESN St S O ; de grach
£i » b de g ink grande driiamo fad prnerhd déadis nocencio Scortegar ”B. Fundo por wolta de 1927, acompanhado  sendo a primeira da ¥ila Victorio Veneto.
ma ! e [ [anos i) fn:;‘mﬁ:» o séaulo XX, pois matadourose frigorifions de seu immio. Giacomo Pavan ¢ de um  Em raziio disso, €556 ponto fomou-se Lm

chegavem o matedouro. Meu poi ez nesse pericdo eXtavam em sinergia com o ."’“'"“ oesis sraua cunhiado, da familia Marchesin. Apcs um posto de panda de ondus & atoméves.

com o apoio do Centro

WRORE8  beve periodo de trabalho dosimmbos A e Aess0 que consctva  ddade & a5

meko rural da regi¥, bem come com a po-
em Passo Fundo e | T s ST ot G s i domah i e
" que possibillive © Mewso A Mmslena=prima, De Cesan, Quand do . .
el I e Rk ey S Cultural Italiano Anita
vendeu @ ferra fambém € mentou oomencializacho. alisda i duponibilidade de o, por outro lado, permaneces em Pasio  dos Pavan, anos mais tarde. sera comprada
v che o eroosadia para o rabalho i Fundo e s : o Costh & oo
outros negdaios ¢ os fitos fovam cada - : . . .
dustrial e tamibém a0 conhecirmento & cagital rmclhadcns na Vila Victorio Veneto: Attiio & estrutur oo Friorfico Z 0. Costi, onde
S ackyirido anteriormente peks propristinos. Puavaan, a0 imigrar, havia deixado a esposa  hoje st o Passo Fundo Shappng, arlba dl e da Pre eltura

de Passo Fundo,

financiamento do Pro

— ; : Cultura e da Secretaria

Onome davila: _ d | Estadual de Cultura, e
B S realizagdo do programa
Cultura Viva, do Ministerio
da Cultura.

6@

Vila _
Victorio Veneto
i “vila de iralianos™
orn Passo Frrdo
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DIOCILDE ©

Diocilde Costa Porto, filha de jodo Miguel Costa e Irazema dos Santos Cos-
ta, 1em 53 anos, sendo natural de Sertio RS, embora tenha sido criada em
IPasso Fundo. Diocilde perdeu a mée cedo e sofreu com a vulnerabilidade
social e racismo. Aos 10 anos passou a irabalhar como empregada do-
méstica e com o cuidado de criancas, realidade esta que fiez com queinier-
rompesse a educagio escolar na inféncia. Diocilde retomou os estudos na
idade adulta, por meio da x I Adul - Formad
ensino médio, ingressou na graduagio em Servigo Social da Universida-
dedef do (UPF), ocasid que passou aintegrar. issdo d
Relapbes Einico-Racials da UPF, quande feve a oportunidade de compre-
ender de forma mais profunda os determinantes sociais e o impacto das
desigualdades raciais, especi e sobre as mull qras. A partir
digsn, Diocild iéncia eritica, pertencimento e voz ativa,
fortalecendo-se enquanto mulher negra. Atualmente Diocilde tem como
propdsiro apoiar ¢ orientar outras mulheres negras, contribuindo para

fios e conquistar sev de que sua
higtdiria é umi de mud: social e reafi COMrOmis-
50 com o projeto ético-palitico do Servigo Social, voltado & emancipacao,
quidad izag negras.

MANOEL

Manoel Rodrigues Finheiro Neto, filho de Pedro e Diva Rodrigues,
nasceu em 10 de junho de 1902. Mais conhecido como Neto foi um
distinto motorista em Passo Fundo. Como motorista, foi um dos pri-

meiros a ofertar o servico de carro de praga no municipio. Segundo
consta, era uma das figuras mais prestigiadas em sua classe, cuja
defesa lhe foi uma bandeira de luta. Aluou ainda comeo motorista
particular, arividade que desempenhou até o fim da vida, como cho-
fer de Armando Annes. Manoel foi casado em primeiras ndpcias
com Ermestina de Quadros, tendo casado posteriormente com Maria
Eulanda do Nascimento. Ao falecer em 29 de margo de 1961, com
59 anos de idade, deixou os filhos: Lucy Pinheiro de Oliveira e Wilson

Pinheiro. As cerimdnias de encomendacio e sepulta-
MENTo ACONTECEram com a pi ga de di istas, que fo-
ram presiaras ifif 15,

Design graficoe
programacao visual da
exposicdo “Vidas Negras’,
realizada pelo Instituto
Historico de Passo

Fundo (IHPF), o Arquivo
Historico Regional (AHR/
UPF), o Curso de Historia
e o Programa de Pos-
Graduac&o em Historia
da Universidade de Passo
Fundo (PPGH/UPF).

Projeto financiado pelo
Pro-cultura RS, com
recursos da Politica
Nacional Aldir Blanc.
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A SEGUNDA
GUERRA MUNDIAL
E PASSO FUNDO

REPERCUSSOES, VESTIGIOS E MEMORIAS

foi 0 nimero estimado de mortes ao redor do globo causadas.
pela Segunda Guerra Mundial, cerca de 3% da populacio
mundial de 1940 - estimada em 2,3 bilhdes de pessoas

Paises com maiores nimeros estimados de mortos entre civis e militares:

China Alemanha

(o]

24.000.000 20.000.000 8.800.000

3,86%

Total de
mortes (civis e
militares) de
outros palses
dos aliados

e do eixo:

SCIam a primein a
bomba aem  bomba a

NUMEROS DA FEBE
SEUS COMBATENTES
QUEPARTICIPARAMDA
2° GUERRA MUNDIAL

BRASIL

A partir de 1941, a guerra tomou
outras proporgoes. A escalada dos
conflitos ao redor do mundo se
intensificou, sobretudo devido a

idade das poténcias agres-
principalmente Alemanha e
, de expandir seus terri
antar s
guerra, o que demandava maior
acesso a recursos natu ea
sista de novas regides.

MNesse avango, a Alemanha
estendeu o conflito para os Bal-
cas, invadindo a lugoslavia e a
Grécia, e, em 22 de junho de 1941,
rompeu o pacto de ndo agressao
com a Uniao Soviética, langan-
do a Operagao Barbarossa, que
abriu a Frente Oriental — o maior
e mais sangrento teatro da guer-

Esperando

soldados, masa
guerra contra os soviéticos pro-
longou-se até 1945, enfrentando
cia e contra-ataques do
Exército Vermelho.
Inicialmente, o Exército Ver-
melho sofreu pesadas derrotas e
perdeu vastos temritérios, incluin-

BRASIL

NUMEROS DA FERE
SIS COMBATINTES

do Uerania, Bielornissia e parte

a reorgani-
Zou-5& €, a partir da Batalha de
Moscou (1941-1942), comecou a
conter o avango alemao. A entrada
da URSS transformou a
um conflito de miiltiplas frentes,
adicionando um imenso esforgo
humano e material ao lado dos
Aliados, decisivo para derrotar o
Eixo nos anos seguinf
expansao também ocormeu
no Pacifico, a partir de novos ata-
ques japoneses. Em 7 de dezembro
de 1941, com o ataque japonés a
base naval dunidense de Pear
Harbor, no Havai, os Estados Uni-
dos entraram no conflito, decla-
rando guerra ao Japao e, poucos
i s, 4 Alemanha e a Itélia.

de industrial @ humana, tomando-
se a principal poténcia econdmica
& militar do bloco Aliado, comba-
tendo simultaneamente no Pacifi-
€0, contra o Japao, e na Europa e
norte da Africa, contra Alemanha
e Italia, mudando o equilibric de
forgas do conflito.

A entrada do Brasil na Segun-
da Guerra Mundial esta inserida
no contexto de mundializagao
do conflito. Em 28 de janeiro de
1942, durante a Conferéncia do

de Janeiro, que reuniu os pai-

canos para discuti

u, em conjunto com
s paises la i
mper relagoes dil
com 0s paises do
Alemanha, Itélia e Japao. Até en-
tao, a perspectiva brasileira era
marcada pela ambiguidade, man-
tendo-se equidistante entre Alia-
dos e Eixo, principalmente a partir
da entrada dos Estados Unidos
no conflito, em fins de 1941.

decisdo representou um

pagao do Brasil na querra, pois o
pais passou a sofrer retaliagbes
diretas, como o afundamento de
navios mercantes brasileiros por
submarinos alemaes e italianos.
Em 15 de fevereiro de 1942,

reu a primeira agres

contra uma embarcac

a pique os
" "Arabutan®, “Cai-
2delo”, Em pouco mais
de vinte dias, registraram-se cin-
co afundamentos realizados pelos
alemaes, com perdas de vidas e
de material ataques, que
causaram centenas
raram grande corm
levaram o governo de
gas a declarar guerra aos paises
do Ei 22 de agosto de 1942,

Projeto grafico e
programacao visual da
exposicao ‘A Segunda

Guerra Mundial e Passo
Fundo’, realizada pelo
Instituto Historico de
Passo Fundo. Painéis

impressos com medidas
principais de 70x120 cm,
130x120cm e 210x120cm,
alem de outras
dimensoes. Edicdo de
aprox. 200 fotografias
para impressao.
Curadoria, pesquisa,
producao, fotografias,
objetos e textos pela
equipe do IHPF.

O projeto € financiado
pelo Pro-cultura RS,
com recursos da Politica
Nacional Aldir Blanc e
apoio da Secretariade
Cultura de Passo Fundo.

6@

SERVICOS E PRODUTOS

SOBRE INFOGRAFIA

SOBRE DESIGN EDITORIAL

SOBRE  CLIENTES CONTATO


https://infograffi.com.br
https://infograffi.com.br/exposicao-a-segunda-guerra-mundial-e-passo-fundo/

A CRIAGAO DA
CAMARA MUNICIPAL
DE PASSO FUNDO

MEMORIAL

DO PODER
LEGISLATIVO

DE PASSO FUNDO

Bmamena
e

orve v

DA CAMARA
AO CONSELHO

“=% CODIGO DE
) POSTURAS

Design grafico e
programacao visual

do Memorial do Poder
Legislativo de Passo
Fundo, criado pela
Cémara de Vereadores
de Passo Fundo com
curadoria e organizagao
do Instituto Historico de
Passo Fundo (IHPF).

Paineis impressos

com medidas de
300x280cm, 420x280cm
e 500x280cm. Pesquisa,
producao, fotografias,
curadoria, textos e
objetos desenvolvidos
pelo IHPF.

6@

SERVICOS E PRODUTOS

SOBRE INFOGRAFIA

SOBRE DESIGN EDITORIAL

SOBRE CLIENTES CONTATO


https://infograffi.com.br
https://infograffi.com.br/exposicao-memorial-do-poder-legislativo-de-passo-fundo/

Sobre

Marcus Vinicius Freitas e jornalista profissional
(Mtb 0021159/RS) formado e pés-graduado pela
Universidade de Passo Fundo (UPF). Na mesma
instituicao, trabalhou com infografia, editoracao e
superviséo pratica em nucleo discente por 15 anos
no NexJor, laboratorio experimental do curso de
Jornalismo da UPF. Como jornalista em Passo Fundo
(RS), trabalhou nos jornais O Nacional e Diario da
Manh&, sendo no ultimo colunista de games por dois
anos. Fundou e editou entre 2011 e 2016 a revista
digital Gamefagia. Ja realizou trabalhos para veiculos
de imprensa, instituicoes de ensino, organizagcoes
nao-governamentais, sites de games e podcasts. Se
dedica exclusivemente a Infograffi desde 2025.

Ministra aulas, palestras, oficinas e cursos sobre
infografia. Premiado por projetos multimidias com o
Nexjor no 27° e 32° SET Universitario com os especiais

“50 anos do Golpe Militar” e “50 anos do pouso na Lua”
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